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1. Datos de identificacion del programa

Nombre de la asignatura:
IDENTIFICACION DE NICHOS DE MERCADO.

Ciclo escolar al que pertenece: Cuarto semestre, ciclo intermedio Area:
Ciencias Sociales y Econémico
Administrativas

Ndmero de horas: Fecha de actualizacion
Teobricas 25 de abril 2013
Taller: 2

Numero de créditos: 2

Prerrequisitos (temas aprendidos):
Ejercicio multidisciplinar, trabajo en equipo y vision empresarial.

2. Relacion con el plan de estudios

Contribucién de la asignatura al perfil de egreso

Campo del conocimiento que apoya la formacion del bi6logo, contemplando elementos de la biologia
bésica y comparada; asi como las ciencias sociales y humanidades para desarrollar habilidades
empresariales y administrativas.

Introduccién a la asignatura

Esta asignatura forma parte de la linea de vinculacién productiva y tiene por objeto que el alumno
desarrolle la propuesta base para la formacion de una empresa.

Se ubica en el ciclo intermedio, cuarto semestre, y tiene relacion con la asignatura antecedente de
Liderazgo y consecuente Incubadoras de empresas.

El desarrollo de mercados responsables requiere la participacién de profesionales que se dediquen a
rescatar, conservar 'y manejar racionalmente los recursos naturales. Esto incluye la identificacion de
necesidades para crear servicios y productos nuevos en los mercados emergentes.

Esta asignatura forma parte de la linea de vinculacién productiva y se ubica en el contexto donde el
alumno pueda desarrollar una propuesta base para la formacién de una empresa.

3. Obijetivos del programa

Diferenciar las necesidades de servicios y productos biol6gicos y su comercializacion, a través del
desarrollo de habilidades y destrezas que le permitan identificar el mercado emergente.

4. Lineas de investigacion

Investigacion basica, aplicada y creacion de incubadora de empresas en biologia con un enfoque
sustentable.

5. Orientacion disciplinar

Ciencias sociales y econdmico administrativas




6. Conocimientos. Habilidades

Conocimiento tedrico Horas | Practicas a realizar para adquirir Horas
habilidades

UNIDAD 1 MERCADO 8 PRACTICAS

1.1 Mercado y competencia. Tipos. Identificar las necesidades y

Investigacion, segmentacion y nichos productos bioldgicos.
1.2 Valoracion de recursos, productos y Definir tipos mercado.
servicios en la profesion Priorizar las oportunidades de

1.3 Comercio justo. mercado y mercadeo de los
recursos, productos y servicios 14

UNIDAD 2 PLANEACION ESTRATEGICA | 10 bioldgicos.

EN MERCADOTECNIA

2.1 Identificacion de necesidades y productos Establecer la mision y vision de la

bioldgicos. propuesta de empresa.

2.2 Concepto y tipos de planeacion: programas de Elegir el nombre y disefiar el logo

desarrollo. propuesta de empresa.

2.3 Andlisis FODA: riesgos, ventajas y

desventajas. Competencia actual y potencial de
la empresa.
Proyectar los requerimientos del
producto o servicio.
Elaborar la matriz FODA.

7. Estratégias de aprendizaje

Aspectos tedricos Aspectos practicos

Aprendizaje orientado a la valoracién e identificacion | Seminario

de los recursos, productos y servicios biolégicos.

Trabajo en equipo.

Presentacion del trabajo

8. Evaluacion de los aprendizajes

Aspectos tedricos Aspectos practicos

Examen escrito Seminarios

Tareas

Trabajo escrito con indicadores cuantitativos y Trabajo en equipo

cualitativos

Presentacion del nicho

9. Calificacién

Aspectos tedricos Final Aspectos practicos Final

Examen escrito Seminarios

Examen departamental 60 % Trabajo en equipo 40 %

Trabajo escrito

Tareas

Presentacion del nicho biolégico
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Complementaria
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11. Perfil docente

Bidlogo con conocimientos y/o experiencia en el area de generacion, desarrollo o comercializacion de
productos y servicios biolégicos o profesional del area Econémico-administrativa con conocimientos y
experiencia en Biologia.

12Propuesta de evaluacion del cumplimiento del programa

| Taller anual con los docentes que imparten la asignatura y examen departamental.
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